
 43-61 /1400بهار و تابستان /  3پیاپی  / 1/ شماره شاهد اندیشه / دوره جدیدفصلنامه دو 
 Two Journal Of Shahede Andisheh, Spring & Summer 2021, 43-61 

 

 

 

 یثارفرهنگ ا یجفعالان زن حوزه رسانه در ترو یگاهنقش و جا یبررس

 

 1سهیلا رسالت

 چكیده
پژوهش حاضر با هدف شناسایی نقش و جایگاه فعالان زن حوزه رسانه در اشاعه و تـرویج فرهنـگ ایثـار انجـام     

ها و مطالب ارائه شامل کلیه پست ن تحلیل محتوای کمی است و جامعه آماریشده است. روش تحقیق مبتنی بر ف

شده توسط فعالان زن حوزه رسانه در زمینه ایثار و شهادت در شبکه اجتماعی اینسـتاگرام در نیمـه نخسـت سـال     

لـب و  کلیـه مطا  رو ایـن شـمار اسـتفاده شـده و از    است. با توجه به محدودیت جامعه آماری، از روش تمام 1399

های ارائه شده توسط فعالان زن حوزه رسانه به عنـوان نمونـه   محتوای مطرح شده در حوزه فرهنگ ایثار در پست

های آماری بیانگر آن اسـت کـه بـین نـوع مطالـب و      آماری مورد بررسی و تجزیه و تحلیل قرار گرفته است. یافته

گ ایثار و میزان استقبال کاربران از این مطالـب  محتوای ارائه شده توسط فعالان زن حوزه رسانه در خصوص فرهن

و میزان استقبال کاربران رابطـه   ارتباط معناداری وجود دارد. در این راستا، بین نوع متن )ساده، شعر، نقل قول و...(

بطـه  بر این، نوع تصویر ارائه شده )عکس، فیلم، کلیپ و ...( و استقبال کـاربران را  شود. علاوهمعناداری مشاهده می

هـا و میـزان اسـتقبال کـاربران ارتبـاط      های استفاده شده در ایـن پسـت  معناداری وجود دارد. همچنین بین هشتگ

تـوان گفـت کـه محتـوا و     در مجموع، به عنوان یک دستاورد کلی از پژوهش حاضر می شود.معناداری مشاهده می

توجه و نگرش کاربران در خصوص فرهنـگ   هایمطالب ارائه شده توسط فعالان زن حوزه رسانه قادر است زمینه

 ایثار را فراهم نماید و در نتیجه بر ترویج این فرهنگ در جامعه اثرگذار باشد.
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 مقدمه

د، فرهنـگ  گرد یکی از محورهای مهم در فرهنگ اسلامی که باعث بقا اسلام و نظام اسلامی می

در نگاه مقام معظم  .داند می یساز)ره( فرهنگ را کارخانه آدم ینیخم امامایثار و شهادت است. 

 یبرخـوردار اسـت کـه بـا سرنوشـت اجتمـاع       یتی( فرهنگ از چنان اهمی)مدظله العال یرهبر

رهبـر معظـم انقـلاب     شـه یفرهنگ در اند تیگر اهم نشان مسئله نیها گره خورده است. ا ملت

و  دنیش ـیجامعـه اسـت. اند   یفرهنگ به عنوان شـکل دهنـدة بـه ذهـن و رفتـار عمـوم       است:

 ها حاکم است. است که بر ذهن آن یگیری جامعه بر اساس فرهنگ تصمیم

هایی نیاز است که از مکتب ها و شاخص گیری فرهنگ ایثار و شهادت به مؤلفهبرای شکل

و  ها ضابطهو  ها ارزشانگر معیارها، . فرهنگی که بیردیگ یمو آیین هر ملت و قومی نشأت 

درک و تفسیر مکاتب آن ملل میسر نیست. در  است که بدون فهم، مبناهاو  ها هیکارمانمایشگر 

یی که در جامعه ها ارزشبه همین صورت است یعنی  فرهنگ اسلامی هم وضع، خصوص

گیری فرهنگ های شکلاز فرهنگ و مبانی اسلامی است. زمینه برخاستهاسلامی مطرح است 

ی ها جنگایثار و شهادت در فرهنگ اسلامی از مبانی دینی و رویدادها و وقایعی چون 

سیره سایر  ...)ع( و حضرت امام حسین )ع( و وقایع روز عاشورا و امام علی )ص(، الله رسول

ی مختلف به طرق گوناگون انتقال و ها نسلظهور یافته است. در طی  السلام همیعل تیب اهل

های مختلف در سطح جامعه، رسانه و حضوراکنون بنا به اقتضائات زمانی  ؛ ویافت تعالی

افزون بر  ها رسانهاین  ؛ وهای مختلف، سرعت و شدت بیشتری یافته استاشاعه فرهنگ

 جیتدر بهکه  دهند یمیی ارائه ها لیتحلتفسیر و  ،دهند یماطلاعاتی که در اختیار مخاطبان قرار 

( و این موضوع 76: 1390)هرسیچ و همکاران،  دهند یمتی افراد را تشکیل بخشی از نظام معرف

های فرهنگی چند گانه، دگر گونی به دگرگونی هویت افراد در ابعاد سنتی، پیدایش هویت

ها امروز بر رسانه ریتأث(. 100: 1387)ادیبی و دیگران،  شود یمی ارزشی و... منجر ها سامانه

از طریق  توان یمبا استفاده از وسایل ارتباطی » 1سرژ چاکوتینکسی پوشیده نیست به گفته 

ی وسیع انسانی را شرطی ساخت؛ عاداتی تازه در آنان پدید ها توده تکرار نمادها و شعارها،
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، 1(. از منظر لاسول55: 1374)دادگران  درآوردرا در جهت مطلوب به حرکت  ها آنآورد و 

ی فرعی داخل جامعه چهار کارکرد دارند که عبارت ها روهگبرای جامعه و نیز افراد و  ها رسانه

ها در حکم ی. رسانهریپذ جامعهی، ایجاد ارتباط، سرگرمی، انتقال فرهنگ یا رسان اطلاعاست از: 

و هنجارها از یک نسل به نسل دیگر و از  ها ارزشفرهنگ برای انتقال اطلاعات،  دهنده انتقال

از این راه با گسترش بنیان تجربه مشترک،  ها آنرد دارند. کارب ،واردها تازهافراد جامعه به 

ای با نمایش و عرضه جامعه ها رسانهاست که  شده  گفته. دهند یمانسجام اجتماعی را افزایش 

تواند احساس بیگانگی یا خود را با آن هم هویت ساخته و معرفی نماید، می تواند یمکه فرد 

و هنجارهای  ها ارزشد و همچنین در شرایط کنونی بودن او را کاهش ده شهیر یباحساس 

 تر جوانی ها نسلکه به  ها رسانهاز طریق  اند گرفتهزمان شکل  مرور بهمتعالی در جامعه که 

گیری  تواند افراد را در شرایط تصمیم، میها آن. چگونگی اشاعه محتوای شوند یمجامعه منتقل 

قرار گرفته است هم تعالی بخش و هم  ها انهرسقرار دهد و این رسالت که امروز به عهده 

بسیار خطرناک است. فرهنگ ایثار و شهادت در ایران از مبانی دینی در طول تاریخ شکل 

گرفت و بعد از پیروزی انقلاب اسلامی و هشت سال دفاع مقدس به اوج خود رسید و نسل 

 ها نظامدر شرایطی که  های جمعیی آن دوران را از طریق رسانهها ارزشجوان جامعه کنونی، 

، ایثار و شهادت است. ها ارزشیکی از این  ؛ کهآموزند یمی گوناگونی وجود دارند ها ارزشو 

 آیند کهالهی به شمار می مفاهیم ترینعالی زمره در متعالی فرهنگ یک عنوان به شهادت و ایثار

 در. نمایندد، متبلور مییاب دست آن به تواندمی متعهد انسان را که یک هاییارزش والاترین

 مردان، با همگام و اندبوده شهادت و ایثار فرهنگ مروجان همواره از تاریخ کشور ما زنان

پیدایش و  ی کبیر انقلاب اسلامی درباره گذار انیی بننقش زن در اندیشه .ها آفریدندحماسه

در سایه آگاهی و  تداوم آن بسی بزرگ بود و تحولات تاریخ انقلاب نیز ثابت کرد که زنان

که دنیای غرب  ییها ایمان صادقانه به دور از هیاهوها و برکنار از منجلاب فسادها و انحطاط

آن نگاه  یجا و به برد یبشری و انسانی او را به غارت م یها برای او به ارمغان آورده و داشته

مهم و  یها فاگر نقشو باید ای توانند ی، مکند یجنسیتی به زن همراه با التذاذها را حاکم م
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لذا  ی حیات بشری و تعالی آن باشند و میدان تکامل را بپیمایند.در عرصه یا کننده نییتع

فرهنگ  یجفعالان زن حوزه رسانه در ترو یگاهنقش و جارو به دنبال آن است که  پژوهش پیش

ن است که رو آ، پرسش اصلی پژوهش پیشرو نیازایثار را مورد بررسی و مطالعه قرار دهد. ا

 ءفعالان زن حوزه رسانه چه نقشی در خصوص ترویج و اشاعه فرهنگ ایثار و شهادت ایفا

 نمایند؟ می
 

 پیشینه پژوهش

تـوان بـه تحقیـق    های انجام شده در حوزه فرهنگ ایثار در طی سالیان اخیر، میدر بین پژوهش

 ـتأکبا بر رفتار شهروند و شهادت  یثاراثرات فرهنگ ا»عنوان  با( 1398پور و همکاران )قاسم  دی

 یمایشـی پ یفیو از نوع توص یکاربرد یقتحق ینااشاره نمود. « یاجتماع یهسرما یانجینقش م بر

آن شـامل کارکنـان    یاستاندارد است. جامعه آمـار  یها ها پرسشنامه داده یآور است، ابزار جمع

سـاده بـه عنـوان     یصـادف ها بـه روش ت  نفر از آن 215نفر است که  485به تعداد  یلامدانشگاه ا

 یهـا  و شهادت و مؤلفه یثارفرهنگ ا های پژوهش بیانگر آن است کهیافتهنمونه انتخاب شدند. 

 یمطور مسـتق  ( هم بهیو خدامحور یاعدم تعلق به دن ی،دار مردم یزکاری،آن )عمل صالح و پره

ار و مثبـت دارد.  معنـاد  یریتـأث  یشهروند سـازمان  فتاربر ر یاجتماع یهسرما یتو هم از راه تقو

 ـ  طی پژوهشی، ( 1395) علاوه براین، طریحی و صمدی  ـم نیبه مطالعـه رابطـه ب مصـرف   زانی

پـژوهش از   نیاند. نمونه ا پرداخته و شهادت ثارینسل جوان و نگرش آنان به فرهنگ ا یا رسانه

 ـدانش آموزان مدارس ناح نیاز ب یا چندمرحله ایخوشه یرگینمونه قیطر  ـتبر 4 هی ب انتخـا  زی

 آوریشـد. روش جمـع   نیینفر تع 366مطابق فرمول کوکران  یاست. حجم نمونه آمار دهیگرد

سنجش نگـرش نسـبت    یهای محقق ساخته برا پرسشنامه قیو از طر یدانیاطلاعات به شکل م

 آمـوزان دانش ایمصرف رسانه زانیسنجش م یبرا گریو شهادت و پرسشنامه د ثاریبه فرهنگ ا

 نسبت آنان مثبت نگرش و آموزاندانش ایمصرف رسانه زانیم نیداد که ب نشان جی. نتاباشدمی

 کـه  قدر هراز آن است که  یحاک جیوجود دارد. نتا دارییو شهادت رابطه معن ثارای فرهنگ به

 نییو شـهادت پـا   ثـار ینگرش مثبت آنان به فرهنگ ا رودیافراد بالاتر م ایمصرف رسانه زانمی

 یجهت معرف ـ یکارکرد رسانه مل یبر چگونگ یلیتحلارائه ( به 1395). همچنین، کریمی دآییم
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هـای آزاد اسـتان    دانشگاه انیدانشجو در بین و شهادت ثاریشهدا به جوانان و گسترش فرهنگ ا

و بهره بـردن   یشیمایو پ یفیتوص-یلیتحل یپژوهش بر اساس روش این .پرداخته است گلستان

 ـ   برنامه نیرابطه ب یاز منابع موجود به بررس شـهدا پرداختـه اسـت.     یو معرف ـ یهـای رسـانه مل

 ـاطلاعات بر اساس پرسشنامه محقق سـاخته کـه در چهـار بخـش مختلـف )توجـه،         ،یادآوری

 انیدربردارنـده دانشـجو   ی. جامعـه آمـار  اسـت پرسش بـوده   20(، شامل یزشیو انگ ینیبازآفر

 ـاند که  نفر بوده 1500 زانیبه م یلیروز تحص کی یدانشگاه در ط کـوکران بـه    ولبر اساس فرم

 ـم ریاسکویآن بودند که بر اساس آزمون کا  انگریب جی. نتااند یافته لینفر تقل 305  یمعنـادار  زانی

در  یشـتر یب اریتـلاش بس ـ  نیبازآفر نهیدر زم دیقرار دارد و با یدر سطح مناسب هاهیگو هیدر کل

شـهدا در ابعـاد و    یزنـدگ  ینیفربازآ نهیآن است که در زم انگرین امر بیرد. ایسازمان صورت گ

و  ردی ـصورت گ یشتریآن اقدامات مثمر ثمر ب یمعنو یها مختلف به خصوص از جنبه یایزوا

 رسـون یشود. بر اساس آزمون پ انیب یخصوص دانشگاه نسل جوان به یها برا آن یسبک زندگ

رابطـه مثبـت و   شـهدا   یو معرف یهای رسانه مل برنامه نیما ب یطور کل که به دیمشاهده گرد زین

 ـبعـد   نیکه ب یا گونه معنادار وجود دارد. به  ـبـالاتر   یشـهدا دارا  یو معرف ـ یادآوری  میـزان  نی

بـر   نیوجـود دارد؛ بنـابرا   یمعنادار زانیم نیشهدا کمتر یو معرف یزشیبعد انگ نیو ب یمعنادار

در  زشیانگ جادیا نهیتلاش خود را در زم دیبا یکه رسانه مل گردد یآزمون مشاهده م نیاساس ا

 ـکرده و از طـرق مختلـف بـه ا    شتریهای شهدا ب دنبال کردن برنامه ینسل جوان برا نیب امـر   نی

 یخصـوص در مباحـث معنـو    بـه  یهر امـر  رشیپذ ینخست برا انگیزش گامبپردازد. درواقع 

دفـاع مقـدس    ینمایس یمحتو لیتحل تحت عنوان( 1392) علاوه براین، سالمی میاندهی است.

اسـتفاده   یمحتو لیپژوهش از روش تحل نیدر ا .اشاره نمود و شهادت ثاریفرهنگ ابا توجه به 

سـنجش   یها بهره برده شده است. بـرا  نمونه افتیدر یهدفمند برا یریگ شده است و از نمونه

پـژوهش اسـت کـه     یهـا  مقولـه  یشامل فرم ثبت و کدگذار یریگ ابزار اندازه یدرون یهمساز

 یجامعه آمـار  بدست آمد.درصد  81کردن  مهیو دو ن فیروش تنص لهیوس اعتماد آن به تیقابل

سـه   یکشـور در ط ـ  یهـا  نمایبلند و کوتاه در مورد دفاع مقدس بوده که در س لمیف 120شامل 

 ـبه اکران در آمده است؛ که از ا 80و  70، 60دهه   15 یتعـداد بـا روش کـوکران بـه بررس ـ     نی

 ـ نیدر دسترس بسنده شد. در ا یها لمیفدرصد   ـ » یرهـا یژوهش متغپ دفـاع   یهـا لمیموضـوع ف
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 ـتقو یها بیآس» و« و شهادت ثاریفرهنگ ا تیتقو یها فرصت»و « مقدس و  ثـار یفرهنـگ ا  تی

که  «کشور مورد نکوهش ایسازمان » و« و شهادت ثاریفرهنگ ا تیتقو یراهکارها»و « شهادت

قرار گرفته شده بـود؛   یسمورد برر یا و تحولات دهه رییوابسته در مقابل تغ یرهایعنوان متغه ب

 جیبـه تـرو   نمایموضوع هستند در س نیکننده ا دیتائ ها هیمشخص شد که تمام فرض جهیو در نت

 زیادی تفاوت 80و  60 یها دهه نیب پرداخت نیدر ا یو شهادت پرداخته شده ول ثاریفرهنگ ا

و  میدورک ـ یاجتمـاع  یها یو همبستگ نگلهارتیا ینسل اتیپژوهش از نظر نیوجود دارد. در ا

 .و بازتاب استفاده شده است یساز مانند برجسته یا رسانه یها هینظر طور نیهم

انجام شده، غالبـاً   یداخل یها منابع گوناگون مشخص شده است که پژوهش یپس از بررس

هرچنـد در   یـن، انـد. عـلاوه بـر ا    تمرکز نموده نقش رسانه در ترویج فرهنگ ایثار و شهادتبر 

 یجامع یقتحق ءخلا ولی است شده پرداخته ایثار و شهادتبه موضوع  شده انجام یها پژوهش

 ـ. ازاشـود یاحسـاس م ـ  ید،نما یرا بررس یثار و شهادتفرهنگ ا اشاعهدر زنان که نقش   ،رو نی

 یثـار فرهنـگ ا  یجفعـالان زن حـوزه رسـانه در تـرو     یگـاه نقش و جا بررسیرو به  یشپ یقتحق

میزان اثرگذاری زنـان فعـال در حـوزه رسـانه بـر اشـاعه       رهگذر  یناز ا تامبادرت نموده است 

 فرهنگ ایثار و شهادت را مورد مطالعه قرار دهد.
 

 مبانی نظری پژوهش

 1ای کاستلزجامعه شبکه

که فرض را بر تسلط زمان بر مکـان   یککلاس یاجتماع یها هیکاستلز برخلاف اکثر نظر مانوئل

« .دهـد  یسازمان م یا کان، زمان را در جامعة شبکهم»که  کند یرا مطرح م یهفرض ین، اگذارند یم

 یاجتمـاع  ینـدهای هـا و فرا  و شکل« اطلاعات یفناور یمپارادا» یرتحت تأث یهنظر ینموجب ا به

 ،هـا  انی ـجر یفضـا »دارد.  یـدی کـه منطـق جد   ردی ـگ یشـکل م ـ « ها انیجر یفضا»متأثر از آن 

 یـق هسـتند و از طر  یتراک زمـان اش ـ یاست که دارا یاجتماع یو عملکردها یماد یده سازمان

 (.440: 1380)کاستلز، « کنند یعمل م ها انیجر
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 یفـرد  یها شبکه یزاز ر ها انیجر یشده است که فضا یینتب ینچن باره نیکاستلز درا فرضیة

 یـنس ا ین. مـارت کنند یمطرح م یکلان کارکرد یها است که منافع خود را در شبکه شده  لیتشک

 نیتـر  میداند که مسـتق  می یهنظر ینبخش ا نیتر یادیحال بن ینو در ع ینمفهوم را دشوارتر ینا

و  یح(. او در تشـر 84: 1380 ،1یـنس اسـت )ا  یانسـان  یـت فناّورانه موجود یها یجلوة دگرگون

 یداند که بـرا یم یذهن یها که برساخت یفرهنگ یها فضا را نه تنها برساخت یهنظر ینا یرتفس

 یفضـا  یـا اطلاعات  یفضا یااقتصاد  یفضا یعنی یزندگ میتجربة مستق یاز فضا یددرک آن با

 یبنـد  مـا را قالـب   یزندگ یتفراتر رفت که در نها یتفعال یو همة قلمروها رهن یفضا یاعلم 

کـه   یـزی چ یعنیدارد،  یزمان یکه تواز یدفهم یماد یها فضا را به مثابة برساخت ید. باکنند یم

کاسـتلز در   یشـة فضـا در اند  ،گـر ید عبارت ؛ بهشود یموجب جمع شدن اعمال انسان در زمان م

 فهم است. ها قابل آن یانم یو تواز یو مکان یزمان یها نظام یانم یبند فرمول
 

 یغمخاطب، اقناع و تبل یهنظر

مربوط به اقناع، صـورت گرفتـه اسـت.     یهایهدر نظر یدیجد یهایریگجهت یر،اخ یانسال در

 یکـی محرکش پاسخ و نزد یکیمکان ی هیدور شدن از نظر اقناع، ییهنظر یعمده در حوزه ییرتغ

 یـد جد یاتنظر یناعتقاد دارد بر اساس ا کننده افتیبوده است که به نقش فعال در یدگاهیبه د

نسـبت   هـا  امی ـخـاص بـه پ   ییرا که در فضا ییدهد که افراد معناهایم یرو یزمان ناع،اق یندفرا

در مـورد اقنـاع خواننـده     یدادوسـتد  یکـرد رو یکبه  یگاه یکردرو ینکنند. ا ی، دروندهند یم

 (.44: 1376 ،2ینگر)ب دارد یدتأک کننده افتیاست و بر انتخاب در شده لیتبد

 ینـدی فرا یب،امر هستند که مخاطب فعال است، درواقع ترغ ینا کننده انیب یدجد یها هینظر

 یـک نزد یارتبـاط  یدادور یا یامپ یکبه  یرنده،است که در آن هر دو گروه فرستنده و گ هیدوسو

مخاطـب هرگـز    یـافتی، ره ین. در چنبرند یبه کار م یازهابه ن ییگو پاسخ یو آن را برا شوند یم

و  یـد او پاسـخ گو  یازهـای که به ن دیجو یرا م یا کننده بیبلکه فعال است؛ و ترغ یست،ن فعلمن
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او  یـاز بـه ن  یی،ها امیپ یا یامو با اتخاذ پ شناسد یمخاطب را م یازهایاست که ن کننده بیترغ ینا

 .دهد یپاسخ م
 

 شده یا چرخه مصرف و تجربه رسانهنظریه 

خاص  یو مکان یزمان تی/ فناورانه )که در وضعیماد عهاشا ی مثابه ها را به رسانه ،1لورستونیس

 یهای اجتمـاع  )که در گفتمان نی/ نمادیهای متن ی پیام مثابه ها به گیرند( در مقابل رسانه قرار می

 نیو نمـاد  یهـای مـاد   بـه جنبـه   یو ،یدهد. بـه عبـارت   گیرند( قرار می خاص قرار می ینگفره

هـا برحسـب اَعمـال      اسـتفاده از رسـانه   لیموجب تحل یی ماد ها هر دو توجه دارد. جنبه رسانه

ای و  متـون رسـانه   نیی ب رابطه لیمشوق  تحل ن،یی نماد شود؛ و جنبه روزانه می ی خانگ ی مصرف

کننده و هم  مخاطب، هم به عنوان مصرف جه،یمخاطبان خاص است. در نت یریتفسهای  فعالیت

مثابـه مـتنو و    هـا ببـه   زمان مفسـران رسـانه   طور هم افراد به رایشود، زیظاهر م ننده،یب وانبه عن

محصـولات   دی ـخر اگرچـه  .(Silverstone, 1994: 9) و هستندءیی ش مثابه ها ببه کاربران رسانه

و  ـ  افتـد  اتفـاق نمـی   یک ـیزیطـور ف  به ،ییویراد یقیموس ای یونیزیهای تلو برنامهای مانند  رسانه

 یحـال، و  اما بـااین  ـ  کند می قیتصد یرمادینکته را در مورد محصولات غ نیا زین لورستونیس

حـس تجسـم    تبه عل یماد یای و هم کالاها پذیرد که هم محصولات رسانه می یطور ضمن به

هـای مصـرف    از رویـه  یگیرنـد. بعض ـ  مصرف قرار مـی  ةچرخ نیدر درون ا ،یشخص تیمالک

 یدهایکه مشمول خر یهای عموم در مکان ونیزیتلو ی های ورزش برنامه یای مانند تماشا رسانه

 لیتصرف و تبـد  نیب ییچرخه را در جا نیشود، ظاهراً ا نمی یحس تعهد و وفادار ای یشخص

دهـد   و اجازه مـی  ردیگیصورت نم یساز ییلابازخورد به مرحله کا ن،یشکند؛ بنابرا کردن، می

 اعتنا باشد. کننده بی مصرف الیو س هممب ،یرشخصیغ یهاشیگرا نیای به ا رسانه یکه نهادها

 های پژوهش فرضیه

و  یثارارائه شده توسط فعالان زن حوزه رسانه در خصوص فرهنگ ا ینوع مطالب و محتوا ینب

 وجود دارد. یکاربران ارتباط معنادار تعداد لایکهای
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و  یثارارائه شده توسط فعالان زن حوزه رسانه در خصوص فرهنگ ا ینوع مطالب و محتوا ینب

 وجود دارد. یارتباط معنادار هاگیری کامنتجهت

 تعـداد و  یثـار ارائه شده توسط فعالان زن حوزه رسانه در خصـوص فرهنـگ ا   تصویرنوع  ینب

 رد.وجود دا یکاربران ارتباط معنادار لایکهای

و  یثـار ارائـه شـده توسـط فعـالان زن حـوزه رسـانه در خصـوص فرهنـگ ا         نوع تصـویر  ینب

 وجود دارد. یارتباط معنادار هاگیری کامنت جهت

 تعـداد و  یثـار ارائه شده توسط فعالان زن حوزه رسانه در خصـوص فرهنـگ ا   هایهشتگ ینب

 وجود دارد. یکاربران ارتباط معنادار لایکهای

و  یثـار ائـه شـده توسـط فعـالان زن حـوزه رسـانه در خصـوص فرهنـگ ا        ار هـای هشتگ ینب

 وجود دارد. یارتباط معنادار هاگیری کامنت جهت

 

 روش پژوهش

از مباحـث   یکیمحتوا  یلاستفاده شده است. تحل ی کمیمحتوا یلاز روش تحل پژوهش یندر ا

خـود   یهـا  دهدا یروش، بـه وارس ـ  یـن است کـه پژوهشـگران بـا اسـتفاده از ا     یمهم و کاربرد

دارد و بـرای   یـادی کـاربرد ز  یو علـوم انسـان   ی. این روش در مباحث علوم اجتماعپردازند یم

ارتباطات، برای تفسیر و پی بردن به نگرش درونی به کار  حتوایتوصیف عینی، منظم و کمّی م

، هـا   مقـالات، کتـاب   یـل گفتـار، نوشـتار، از قب   یـل بـه تحل  تـوان  یم ـ یقطر ینشود. از ا برده می

کار رفته در کلام  کلمات، تکرار کلمات، لحن به یادا ةحرکات، نحو یر،تصاو یلم،ف ها، یرانخنس

 هـای  یـده پد یـرین پنهـان و ز  های یهتا لا کند یمحقق کمک م همحتوا ب یلپرداخت. تحل یرهو غ

 گیرد، یآن انجام م یکه پژوهش در راستا یمرتبط با موضوع  پژوهش را بدست آورده، به اهداف

 (.2018، 1)کریپندورف شود یکزدن

در  یثـار فرهنـگ ا  یجفعالان زن حـوزه رسـانه در تـرو    هایپست یلواحد تحل این مقالهدر 

محتـوا و   ،رو پـژوهش پـیش  واحد ثبت در  ین،است. علاوه برا ینستاگراما یسطح شبکه اجتماع
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 یاجتمـاع در شـبکه   یثـار فرهنـگ ا ارائه شده توسط فعالان زن حوزه رسـانه در حـوزه    مطالب

 ـ    ینستاگراما واحـد شـمارش در    ین،به عنوان واحد شمارش در نظر گرفتـه شـده اسـت. همچن

 هـای کـاربران در خصـوص پسـت    هـای کامنت گیریو جهت هایکرو به تعداد لا یشپ یقتحق

 است. فرهنگ ایثارمرتبط با 

 در سـانه ر حوزه زن فعالان توسط شده ارائه مطالب و هاپست یهشامل کل نیزجامعه آماری 

بـا  بـوده اسـت.    1399نخست سال  یمهدر ن ینستاگراما یو شهادت در شبکه اجتماع یثارا زمینه

مطالـب و   یـه کل رو این از و شده استفاده شماراز روش تمام ی،جامعه آمار یتتوجه به محدود

ارائـه شـده توسـط فعـالان زن حـوزه       هایدر پست یثارمطرح شده در حوزه فرهنگ ا یمحتوا

در نهایت محقـق   قرار گرفته است. یلو تحل یهو تجز یمورد بررس یبه عنوان نمونه آماررسانه 

 پست را مورد مطالعه قرار دهد که نتایج آن در ادامه ارائه شده است. 255موفق شده است تا 
 

 های پژوهش یافته

 ارائه شده توسط فعالان زن حـوزه رسـانه در خصـوص    ینوع مطالب و محتوا ینبفرضیه اول: 

 وجود دارد. یکاربران ارتباط معنادار یکهایو تعداد لا یثارفرهنگ ا

ارائه شده توسـط فعـالان زن حـوزه     ینوع مطالب و محتوا ینببرای بررسی ارتباط معنادار 

، از آزمـون آمـاری خـی دو اسـتفاده     کاربران یکهایو تعداد لا یثاررسانه در خصوص فرهنگ ا

بـا سـطح معنـاداری     13.96ده، میزان آماره خی دو برابر شده است. با توجه به نتایج بدست آم

ارائه شده توسط فعالان زن  ینوع مطالب و محتوا ینباست که نشان دهنده آن است که  0.030

ارتباط معنـاداری وجـود دارد.    کاربران یکهایو تعداد لا یثارحوزه رسانه در خصوص فرهنگ ا

 ـ 0.05که میزان سطح معناداری از  ازآنجایی شـود.   ر اسـت لـذا فرضـیه پـژوهش تأییـد مـی      کمت

از  هـا  آنهـایی کـه در   که پست میابی یدرمهمچنین با توجه به مقادیر فراوانی و درصد فراوانی 

انـد و لایـک   متن ساده و شعر استفاده شده با استقبال بیشتری از طـرف کـاربران مواجـه شـده    

 اند.بیشتری دریافت نموده
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ارائه شده توسط  ینوع مطالب و محتواجهت بررسی رابطه بین نتایج آزمون خی دو  .1جدول 

 کاربران یکهایو تعداد لا یثارفعالان زن حوزه رسانه در خصوص فرهنگ ا

 های کاربرانتعداد لایک          

 نوع مطالب

 

 1000-5000 1000کمتر از 
 

 5000بیش از 
 

 جمع

 86 67 10 9 متن ساده

 97 71 19 8 شعر

 47 10 16 21 نقل قول

 25 7 8 11 بدون متن

 13.96 آماره خی دو

 0.030 سطح معناداری

 

ارائـه شـده توسـط فعـالان زن حـوزه رسـانه در        ینوع مطالـب و محتـوا   ینبفرضیه دوم: 

 وجود دارد. معناداری ارتباط هاکامنت گیریو جهت یثارخصوص فرهنگ ا

ارائـه شـده توسـط فعـالان زن      ینوع مطالب و محتـوا  ینببه منظور بررسی ارتباط معنادار 

، از آزمون آماری خی دو استفاده اهکامنت یریگو جهت یثارحوزه رسانه در خصوص فرهنگ ا

بـا سـطح معنـاداری     13.86شده است. با توجه به نتایج بدست آمده، میزان آماره خی دو برابر 

توسط فعالان زن  ارائه شده ینوع مطالب و محتوا ینباست که نشان دهنده آن است که  0.042

ارتبـاط معنـاداری وجـود دارد.     اه ـکامنت یریگو جهت یثارحوزه رسانه در خصوص فرهنگ ا

شـود.   کمتـر اسـت لـذا فرضـیه پـژوهش تأییـد مـی        0.05که میزان سطح معناداری از  ازآنجایی

ز ا هـا  آنهـایی کـه در   که پست میابی یدرمهمچنین با توجه به مقادیر فراوانی و درصد فراوانی 

انـد و کـاربران   متن ساده و شعر استفاده شده با استقبال بیشتری از طرف کاربران مواجـه شـده  

 اند.ها قرار دادهگونه پستگیری مثبت و حمایتی برای اینهایی با جهتکامنت
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ارائه شده  ینوع مطالب و محتوا ینب. نتایج آزمون خی دو جهت بررسی رابطه 2جدول 

 ها کامنت گیریو جهت یثاررسانه در خصوص فرهنگ اتوسط فعالان زن حوزه 
 ها کلمنتگیری جهت              

 نوع مطالب

 

 خنثی منفی
 

 مثبت
 

 جمع

 86 56 18 12 متن ساده

 97 63 22 12 شعر

 47 9 5 33 نقل قول

 25 5 5 10 بدون متن

 13.86 آماره خی دو

 0.042 سطح معناداری
 

 

رائه شده توسط فعالان زن حوزه رسانه در خصوص فرهنـگ  ا یرنوع تصو ینبفرضیه سوم: 

 وجود دارد. یکاربران ارتباط معنادار یکهایو تعداد لا یثارا

ارائه شده توسـط فعـالان زن حـوزه رسـانه در      تصویرنوع  ینببرای بررسی ارتباط معنادار 

شده است. با ، از آزمون آماری خی دو استفاده کاربران یکهایو تعداد لا یثارخصوص فرهنگ ا

است کـه   0.007با سطح معناداری  17.98توجه به نتایج بدست آمده، میزان آماره خی دو برابر 

ارائه شده توسط فعالان زن حوزه رسانه در خصـوص   تصویرنوع  ینبنشان دهنده آن است که 

سـطح  میـزان   کـه  ییازآنجـا ارتباط معناداری وجود دارد.  کاربران یکهایو تعداد لا یثارفرهنگ ا

شود. همچنـین بـا توجـه بـه مقـادیر       کمتر است لذا فرضیه پژوهش تأیید می 0.05معناداری از 

از کلیپ استفاده شده با اسـتقبال   ها آنهایی که در که پست میابی یدرمفراوانی و درصد فراوانی 

 اند.اند و لایک بیشتری دریافت نمودهبیشتری از طرف کاربران مواجه شده
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ارائه شده توسط فعالان  یو محتوا تصویرنوع ج آزمون خی دو جهت بررسی رابطه بین . نتای3جدول 

 کاربران یکهایو تعداد لا یثارزن حوزه رسانه در خصوص فرهنگ ا

 تعداد لایکهای کاربران               

 نوع تصویر

 

 1000-5000 1000کمتر از 
 

 5000بیش از 
 

 جمع

 88 16 18 54 عکس

 85 23 21 41 فیلم

 82 64 8 10 کلیپ

 17.98 آماره خی دو

 0.007 سطح معناداری
 

ارائه شـده توسـط فعـالان زن حـوزه رسـانه در خصـوص        یرنوع تصو ینبفرضیه چهارم: 

 وجود دارد. معناداری ارتباط هاکامنت گیریو جهت یثارفرهنگ ا

ن حوزه رسانه در ارائه شده توسط فعالان ز یرنوع تصو ینببه منظور بررسی ارتباط معنادار 

، از آزمون آماری خی دو استفاده شده اسـت. بـا   اهکامنت گیریو جهت یثارخصوص فرهنگ ا

است کـه   0.011با سطح معناداری  16.28توجه به نتایج بدست آمده، میزان آماره خی دو برابر 

ص ارائه شده توسط فعالان زن حوزه رسانه در خصـو  تصویرنوع  ینبنشان دهندة آن است که 

میـزان سـطح    کـه  ییازآنجـا ارتباط معناداری وجـود دارد.   اهکامنت یریگو جهت یثارفرهنگ ا

شود. همچنـین بـا توجـه بـه مقـادیر       کمتر است لذا فرضیه پژوهش تأیید می 0.05معناداری از 

از کلیپ استفاده شده با اسـتقبال   ها آنهایی که در که پست میابی یدرمفراوانی و درصد فراوانی 

گیری مثبـت و حمـایتی   هایی با جهتاند و کاربران کامنتتری از طرف کاربران مواجه شدهبیش

 اند.ها قرار دادهگونه پستبرای این
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ارائه شده توسط  یرتصو نوع ینب. نتایج آزمون خی دو جهت بررسی رابطه 4جدول 

 اهکامنت گیریو جهت یثارفعالان زن حوزه رسانه در خصوص فرهنگ ا

 هاگیری کامنتجهت             

 نوع تصویر

 

 خنثی منفی
 

 مثبت
 

 جمع

 88 28 31 29 عکس

 85 26 41 18 فیلم

 82 62 13 7 کلیپ

 16.28 آماره خی دو

 0.011 سطح معناداری

 

ارائه شده توسط فعالان زن حوزه رسانه در خصوص فرهنگ  هایهشتگ ینبفرضیه پنجم: 

 وجود دارد. یرتباط معنادارکاربران ایکهای و تعداد لا یثارا

ارائه شده توسـط فعـالان زن حـوزه رسـانه در      هایهشتگ ینببرای بررسی ارتباط معنادار 

، از آزمون آماری خی دو استفاده شده است. با کاربران یکهایو تعداد لا یثارخصوص فرهنگ ا

است کـه   0.017ری با سطح معنادا 15.38توجه به نتایج بدست آمده، میزان آماره خی دو برابر 

ارائـه شـده توسـط فعـالان زن حـوزه رسـانه در        هایهشتگنوع  ینبنشان دهنده آن است که 

که میزان  ارتباط معناداری وجود دارد. ازآنجایی کاربران یکهایو تعداد لا یثارخصوص فرهنگ ا

 شـود. همچنـین بـا توجـه بـه      کمتر است لذا فرضیه پژوهش تأیید مـی  0.05سطح معناداری از 

هایی با مضامین از هشتگ ها آنهایی که در یابیم که پست مقادیر فراوانی و درصد فراوانی درمی

اند و لایک بیشـتری  ملی و مذهبی استفاده شده با استقبال بیشتری از طرف کاربران مواجه شده

 اند.دریافت نموده
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ده توسط فعالان زن حوزه رسانه ارائه ش هایهشتگ ینب. نتایج آزمون خی دو جهت بررسی رابطه 5جدول 

 کاربران یکهایو تعداد لا یثاردر خصوص فرهنگ ا

 تعداد لایکهای کاربران          

 نوع هشتگ

کمتر از 

1000 

5000-

1000 

بیش از 

5000 

 

 جمع

 99 74 10 15 ملی

 65 18 26 21 حماسی

 91 75 8 8 مذهبی

 15.38 آماره خی دو

 0.017 سطح معناداری

 

ارائه شده توسط فعالان زن حوزه رسانه در خصوص فرهنگ  هایهشتگ ینبم: فرضیه شش

 وجود دارد. معناداری ارتباط هاکامنت گیریو جهت یثارا

ارائه شده توسط فعالان زن حوزه رسانه در  هایهشتگ ینببه منظور بررسی ارتباط معنادار 

ی دو استفاده شده اسـت. بـا   ، از آزمون آماری خاهکامنت گیریو جهت یثارخصوص فرهنگ ا

است کـه   0.021با سطح معناداری  14.22توجه به نتایج بدست آمده، میزان آماره خی دو برابر 

ارائـه شـده توسـط فعـالان زن حـوزه رسـانه در        هایهشتگنوع  ینبنشان دهنده آن است که 

کـه میـزان    ییارتباط معناداری وجود دارد. ازآنجا اهکامنت گیریو جهت یثارخصوص فرهنگ ا

شـود. همچنـین بـا توجـه بـه       کمتر است لذا فرضیه پژوهش تأیید مـی  0.05سطح معناداری از 

هایی با مضامین از هشتگ ها آنهایی که در یابیم که پست مقادیر فراوانی و درصد فراوانی درمی

ان انـد و کـاربر  ملی و مذهبی استفاده شده با استقبال بیشـتری از طـرف کـاربران مواجـه شـده     

 اند.ها قرار دادهگونه پستگیری مثبت و حمایتی برای این هایی با جهتکامنت
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ارائه شده توسط فعالان زن حوزه رسانه  هایهشتگ ینبنتایج آزمون خی دو جهت بررسی رابطه  .6جدول 

 هاگیری کامنتجهتو  یثاردر خصوص فرهنگ ا

 هاگیری کامنتجهت            

 نوع هشتگ

 

 ثیخن منفی
 

 مثبت

 

 جمع

 99 82 11 6 ملی

 65 15 44 6 حماسی

 91 54 29 8 مذهبی

 14.22 آماره خی دو

 0.021 سطح معناداری

 

 یریگ جهینتبحث و 

هـا   بـا آن  یـارویی را صـرف رو  یکه مدت زمـان  یبا داشتن مخاطب فراوان اجتماعی یها رسانه

جـذب   یشـتری آنـان مخاطـب ب   یـق طر مناسب از یغاتاند تا با ارائه تبل فرصت ین، بهترکنند یم

را بـرای   یفضای جدیـد  یاجتماع یها گسترش روزافزون اینترنت و ظهور شبکه امروزه،شود. 

را  بسترهای ترویج فرهنگ ایثار و شـهادت کنندگان و فروشندگان ایجاد نموده است که  مصرف

مـی را در زمینـه   اینستاگرام به عنوان یک رسانه اجتماعی پرطرفـدار، نقـش مه  . سازد یفراهم م

 نماید.های سنتی نظیر تلویزیون ایفا میی بر مخاطبان در مقایسه با رسانهرگذاریتأث

ارائه شده توسط فعالان زن حـوزه   ینوع مطالب و محتوا ینب ی،استنباط های یافتهاساس  بر

ود وج ـ یمطالب ارتباط معنادار یناستقبال کاربران از ا یزانو م یثاررسانه در خصوص فرهنگ ا

 طـه اسـتقبال کـاربران راب   یـزان نوع متن )ساده، شعر، نقل قـول و...( و م  ینراستا، ب یندارد. در ا

ها از متن ساده و شعر استفاده شده با  که در آن هاییپست که یطور بهشود یمشاهده م یمعنادار

مچنـین،  ه .انـد نمـوده  یافتدر یشتریب لایک و انداز طرف کاربران مواجه شده یشتریاستقبال ب

 گیـری بـا جهـت   هـای بیشـتری  کامنت ،ها از متن ساده و شعر استفاده شده که در آن هاییپست

یافته مذکور با نتـایج بدسـت آمـده از پـژوهش طریحـی و       .انددریافت نموده یتیمثبت و حما

ای زن در هـایی کـه فعـالان رسـانه    ( همسو است. این بدان معنا است که پسـت 1395صمدی )

بـا مـتن سـاده و شـعر بـه       کـه  یوقتگذارند، ایثار در اینستاگرام به اشتراک میخصوص فرهنگ 
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بیشـتری از سـوی کـاربران همـراه اسـت و       توجه جلبی و رگذاریتأثشوند از کاربران ارائه می

 شود که استقبال بیشتری را از سوی کاربران جلب نماید.موجب می

و ...( و اسـتقبال کـاربران رابطـه     یـپ کل یلم،ارائه شده )عکس، ف یرنوع تصو ین،علاوه برا 

اسـتفاده   یـپ هـا از کل  که در آن هاییپستها، در این زمینه بر اساس یافتهوجود دارد.  یمعنادار

 .انـد نمـوده  یافـت در یشـتری ب لایـک  و انداز طرف کاربران مواجه شده یشتریشده با استقبال ب

مثبت  گیریبا جهت های بیشتریکامنت ،استفاده شده یپها از کل که در آن هاییپستهمچنین، 

( 1395یافته مذکور بر نتـایج بدسـت آمـده از پـژوهش کریمـی )      .انددریافت نموده یتیو حما

توان گفت که فعالان زن حوزه رسانه در استفاده از تصاویر در تبیین این نتیجه می منطبق است.

های تصویری به همـراه موسـیقی   ها اگر به جای استفاده از عکس یا ویدئو از کلیپبرای پست

 توجـه  جلباستفاده نمایند، قادر خواهند بود که اثرگذاری بیشتری روی کاربران داشته و ضمن 

 ی را در اشاعه و ترویج فرهنگ ایثار و شهادت ایفا نمایند.مؤثرتربیشتر کاربران، نقش 

 یـن شـده در ا  اسـتفاده  هـای هشـتگ  ینب دهنده آن است کههای تحقیق نشانین یافتههمچن

هایی کـه  در این راستا، پست. شودیمشاهده م یاستقبال کاربران ارتباط معنادار میزان و هاپست

از طـرف   یشـتری اسـتفاده شـده بـا اسـتقبال ب     یو مذهب یمل ینبا مضام هاییهشتگاز  ها آندر 

 هـا  آنکه در  هاییعلاوه براین، پست .اندنموده یافتدر یشتریب لایک و اندکاربران مواجه شده

مثبـت   گیریبا جهت های بیشتری، کامنتاستفاده شده یو مذهب یمل ینبا مضام هاییهشتگاز 

اند. یافته مذکور با نتایج بدست آمده از پـژوهش طریحـی و صـمدی    دریافت نموده یتیو حما

هـایی کـه   ( همسو است. این بدان معنا است کـه پسـت  1398پور و همکاران )( و قاسم1395)

گذارنـد، وقتـی بـا    ای زن در خصوص فرهنگ ایثار در اینستاگرام به اشـتراک مـی  لان رسانهفعا

شوند، توجه کاربران بیشـتری کـه در جسـتجوی    هایی با مضامین ملی و مذهبی ارائه میهشتگ

شـود پسـت   هایی با مضامین ملی و مذهبی هستند را به خود جلب نموده و موجـب مـی  پست

اد بیشتری از کاربران قرار گرفته و در نتیجـه اثرگـذاری بـالاتری را    مربوطه در معرض دید تعد

 روی کاربران ایجاد نماید.

گفـت کـه محتـوا و     تـوان یاز پژوهش حاضـر م ـ  یکل ورددستا یکدر مجموع، به عنوان  

قـادر اسـت    در شـبکه اجتمـاعی اینسـتاگرام    مطالب ارائه شده توسط فعالان زن حـوزه رسـانه  
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بـر   یجـه و در نت یـد را فـراهم نما  یثـار گرش کاربران در خصوص فرهنگ اتوجه و ن های ینهزم

گفـت کـه    تـوان  یمای بر اساس نظریه جامعه شبکهفرهنگ در جامعه اثرگذار باشد.  ینا یجترو

یک رابطه تعاملی و کارکردی را بین فعـالان زن حـوزه رسـانه و     های اجتماعیشبکه که یهنظر

توان به ترویج فرهنگ ایثار در بین کاربران اشـاره  ثرات آن میکاربران ایجاد نموده است که از ا

تفسیر کـرد کـه فعـالان     گونه نیاتوان نتایج را علاوه بر این، در چارچوب نظریه اقناع می .نمود

پاسـخ   ها آنزن حوزه رسانه قادر باشند نیازهای کاربران در زمینه فرهنگ ایثار را شناسایی و به 

ای را در ترویج و اشاعه فرهنگ ایثار دارا باشند. همچنـین  جایگاه ویژه توانند نقش وگویند می

توان گفت که فعالیت زنان حـوزه رسـانه در اینسـتاگرام    بر اساس نظریه چرخه سیلورستون می

ی هـا  مؤلفـه هـا و  شـاخص کـه در آن   نمایـد را ایجاد مـی  یو حاضر یای شده ح رسانه یفضا

ین، لازم است که توجه بیشتری نسبت به شـکل و محتـوای   بنابرا؛ شودفرهنگ ایثار تقویت می

صورت گیرد تا زنان فعالان زن حوزه رسانه مطالب ارائه شده در خصوص فرهنگ ایثار توسط 

بتوانند همچون دوران دفاع مقدس نقش و جایگاه ویژه خود در ترویج فرهنگ ایثار و شـهادت  

 را ایفاء نمایند.
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